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REGULAMIN KONKURSU
Webstarfestival 2010

Webstarfestival

§1
GLOWNA IDEA KONKURSU
1. Webstary sg nagrodami za najlepsze strony www w jezyku polskim z punktu widzenia uzytkownikéw
Internetu.
2. Nagrody Webstara przyznawane sg ha 2 sposoby:
a) Webstar Akademii - poprzez werdykt: Akademii Internetu — ktéra ocenia zgtoszone prace pod
katem celéw do jakich zostaly stworzone i dostosowania ich do potrzeb uzytkownikéw
b) Webstar Internautéw - poprzez gtosowanie internautéw, ktorzy zagtosujg na najlepsza ich

zdaniem strone.

§2

KATEGORIE KONKURSOWE

1. Strony zgltaszane sa w kategoriach, ktérych lista wraz z definicjami znajduje sie na stronie
www.webstarfestival.pl.

2. W przypadku mniejszej od oczekiwanej liczby zgtoszonych prac w danej kategorii, Organizator zastrzega
sobie prawo tgczenia kategorii oraz utworzenia nowych.

3. Zgtaszajacy prace do kategorii kreatywnych - Webstar Creative zobowigzani sg do utworzenia podstrony, na

ktorej bedzie mozna oglada¢ zgloszong prace/ kampanig, kreacje, etc).

4. Kategorie Webstarfestival 2010:

GRAND WEBSTAR (3 KATEGORIE)

[G1] GRAND WEBSTAR dla Cztowieka Roku Polskiego Internetu

[G2] GRAND WEBSTAR dla Strony Roku

[G3] GRAND WEBSTAR CREATIVE dla Najbardziej Kreatywnego Rozwigzania w Sieci

STRONY WWW (26 KATEGORII)
[WO01] Strona Roku: Administracja Publiczna
[WO02] Blog (*)

[WO03] Strona Roku: Dom i Ogréd
[WO04] Strona Roku: Dziecko i Rodzina
[WO05] Strona Roku: Edukacja i Praca
[WO06] Strona Roku: RTV/AGD

[WO7] Strona Roku: Finanse

[WO08] Strona Roku: Kultura (*)

[WO09] Strona Roku: Rozrywka

[W10] Strona Roku: Motoryzacja




[W11] Strona Roku:
[W12] Strona Roku:
[W13] Strona Roku:
[W14] Strona Roku:
[W15] Strona Roku:
[W16] Strona Roku:
[W17] Strona Roku:
[W18] Strona Roku:
[W19] Strona Roku:
[W20] Strona Roku:
[W21] Strona Roku:
[W22] Strona Roku:
[W23] Strona Roku:
[W24] Strona Roku:
[W25] Strona Roku:
[W26] Strona Roku:
[W27] Strona Roku:

Muzyka

Nowa strona www
Odziez i Moda
Podréze i Turystyka
Restauracje i Kuchnia
Sklep internetowy
Spotecznosc

Sport i Rekreacja
Strona firmowa
Lifestyle

Strona spoteczna (*)
Technologia i Telekomunikacja
Ustugi profesjonalne
Wiadomosci i Media
Zdrowie i Uroda
Zywnosc¢ i Napoje

Informacje i Komunikacja

(*) Kategorie preferowane - zgtoszenia ze znizka.

WEBSTAR CREATIVE (8 KATEGORII

[CO1] Zintegrowana kampania marketingowa

[CO02] Kampania internetowa

[CO3] Banner/Display

[CO4] Tekst / Copywriting

[CO5] Web Design

[CO6] Film/video

[CO7] Animacja & Gra

[C08] e-mail marketing

[C09] Kampania w serwisach spotecznosciowych

§3
HARMONOGRAM
1. Start pi atej edycji konkursu : 1 lipca 2010
2. Zgtaszanie prac do konkursu:
a. Pierwszy termin zgtaszania prac: 5 lipca — 8 pa zdziernika 2010
b. Drugi termin zgtaszania prac: 9 - 29 pazdziernika 2010
3. Gtosowanie Internautow: 12 listopada - 1 grudnia 2010
4. Glosowanie Akademii:
a. Preselekcja: 3 - 8 listopada 2010
b. Wybér z krétkiej listy: 12 - 23 listopada 2010
c. Wybér GRAND WEBSTAROW: 25 listopada - 1 grudnia 2010

5. Gala ogtoszenia wynikéw : 8 grudnia 2010 r. (Warszawa)
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NADZOR NAD GLOSOWANIEM

1.
2.

§5

Nad poprawnoscig glosowania Akademii czuwa Firma Doradcza KPMG .

Nad poprawnoscig gtosowania Internautéw czuwa firma marketingu mobilnego mobijoy!

AKADEMIA INTERNETU

1.
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Akademia Internetu jest gronem profesjonalistow, sktadajacym sie z laureatéw dotychczasowych edyciji
Webstarfestival, przedstawicieli firm branzy internetowej, mediéw, przemystu reklamowego, ludzi
kultury, biznesu, o0s6b zgloszonych przez organizacje profesjonalne, organizatorow konkursu
powotanych w celu wyboru najlepszych stron internetowych.

Cztonkowie pierwszego jury festiwalu (2005) majg status Fundatorow Akademii. Misjg istnienia

Akademii Internetu jest promowanie najbardziej wartosciowych dla uzytkownikéw stron internetowych.

KRYTERIA GLOSOWANIA AKADEMII INTERNETU

1. Zgtoszone strony sg oceniane przez Akademie Internetu pod katem celéw, jakie powinny one spetniac¢ (w

ramach danej kategorii) oraz dostosowania ich do potrzeb uzytkownikéw.

2. Ocenie podlega:

a)
b)
c)
d)
e)

f)

§7

Zawarto$¢
Funkcjonalnosé
Wyglad graficzny
Struktura i nawigacja
Innowacyjnos¢

Zgodnos¢ z wizerunkiem marki

PROCEDURA GLOSOWANIA

a) PRESELEKCJA - OCENA AKADEMII INTERNETU

1.

Z chwilg zamkniecia przyjmowania prac do konkursu, cztonkowie Akademii zostajg podzieleni na 2 (w
przypadku preselekciji), a potem na 3 (w przypadku gtosowania wiasciwego) grupy robocze .
Poszczegolne grupy robocze otrzymujg do oceny po 1/2 a potem po 1/3 kategorii i zgtoszonych stron.
Podziat grup roboczych nastepuje wg alfabetu, natomiast przydzielanie stron www do danej grupy
roboczej zgodnie z kolejnoscig kategorii.

Glosowanie odbywa sie za pomoca strony www.webstarfestival.pl/akademia i kodu dostepu.

Czionkowie Akademii otrzymujg kod dostepu do glosowania na poszczegdélne projekty. Po oddaniu
gtoséw (wraz z oswiadczeniem o konflikcie intereséw) formularze zostajg przestane do bazy wynikowej,
gdzie nastgpi zliczanie, natomiast kopie formularzy zostajg przestane na adres w KPMG

webstarfestival@kpma.pl, gdzie odbywa sie weryfikacja zliczonych wynikéw i potwierdzenie zgodnosci

z procedurg glosowania i regulaminem.



b) Short lista
1. 5 witryn/prac, ktére podczas preselekcji otrzymaja najwiekszg liczbe punktéw, trafig na tzw. krétkg liste i
zostang ponownie przestane do cztonkéw Akademii i poddane ponownemu glosowaniu. Strona, ktéra otrzyma
najwigekszg ilos¢ punktéw — otrzyma tytut Strony Roku (w danej kategorii). Pozostate 2 strony otrzymajg
wyréznienia.
2. jedli w danej kategorii na poziomie preselekcji bedzie mniej niz 5 zgtoszen, kategorie te w catoéci od razu

przechodzg do glosowania wtasciwego bez przechodzenia preselekciji.

c) GRAND WEBSTARY zostang przyznane wg nastepujacej procedury:

1. Czlowiek Roku Polskiego Internetu. Nominacje do nagrody majg prawo sktada¢ czionkowie Akademii
Internetu przesytajac je do Organizatora. Kazda nominacja musi zawiera¢ krotkie uzasadnienie (do ¥ strony).
Po zebraniu nominacji Organizator rozesle je do cztonkéw Akademii. 3 osoby, ktére otrzymajg najwieksza liczbe
punktow trafig na tzw. krotkg liste, ktéra ponownie zostanie przestana do cztonkéw Akademii i ponownie
poddana gtosowaniu. Osoba, ktéra otrzyma najwiekszg ilos¢ punktéw, otrzyma tytut Czlowieka Roku Polskiego
Internetu.

2. Strona Roku. Po wytonieniu laureatéw w poszczegoélnych kategoriach — 3 strony, ktére otrzymaly najwyzsza
ilos¢ punktow sposrod wszystkich ocenianych stron (beda to zarazem zwyciezcy z poszczegoélnych kategorii),
trafig na tzw. krotka liste, ktora zostanie przestana cztonkom Akademii i poddana glosowaniu. Strona, ktéra
otrzyma najwyzszg ilos¢ punktow otrzyma tytut Strony Roku. Do tej kategorii nie mozna sie zglaszac

bezposrednio.

3. Webstar Creative. Po wytonieniu laureatéw w poszczeg6lnych kategoriach — 3 prace, ktére otrzymaly

najwyzsza ilos¢ punktéw sposréd wszystkich ocenianych prac (beda to zarazem zwyciezcy z poszczegolnych
kategorii), trafig na tzw. krétka liste, ktéra zostanie przestana cztonkom Akademii i poddana gtosowaniu. Praca,
ktéra otrzyma najwyzszg ilos¢ punktéw otrzyma Grand Webster Creative. Do tej kategorii nie mozna sie

zgtaszac bezposrednio

4. Prace bedg punktowane wg nastepujacych zasad: miejsce 1 = 5 punktow, miejsce 2 = 3 punkty, miejsce 3
=1 punkt. Zwyciezcy zostang wytonieni poprzez proste sumowanie gtoséw. W przypadku réwnej ilosci punktow

o kolejnosci zdecyduje wieksza ilos¢ wyzszych ocen (5,4) przyznanych danej pracy.

5. Prace, ktore otrzymaty 2 i 3 miejsce otrzymajg wyrdznienia.

g8
KONFLIKT INTERESOW
1. Wraz z dostepem do systemu glosowania cztonkowie Akademii otrzymaja oswiadczenia o konflikcie
interesow.
Na podstawie tych oswiadczen Czionek Akademii bedzie wytaczony z glosowania w danej kategorii, jesli:
a) Jest zatrudniony, petni funkcje czionka zarzadu lub posiada udzialy w spoice, ktéra zglosita prace na

konkurs w danej kategorii.



b) Wykonywat prace osobiscie, badz firma, w ktorej jest zatrudniony, petni funkcje cztonka zarzadu lub

§9

posiada udziaty, pracowala jako zleceniobiorca na rzecz strony zgtoszonej na konkurs.

WYBOR INTERNAUTOW

1.

2.

§10

Wylonione w preselekcji przez Akademie Internetu prace (3-5 w kazdej kategorii) zostajg umieszczone
na stronie www konkursu i poddane gtosowaniu internautow.

Strony, ktére otrzymajg od internautéw najwiekszg ilos¢ gtoséw zostajg nagrodzone tytutami ,Webstar
Internautéw” (w poszczegdlnych kategoriach). Glosowa¢ mozna tylko raz dziennie (nie czesciej, niz co

24 godziny). Glosowanie internautow okre $la odr ebny regulamin.

TERMINY GLOSOWAN

SzczegOtowy terminarz glosowania dostepny jest na stronie http://www.webstarfestival.pl/konkurs/terminarz

oraz na zyczenie wraz z regulaminem Konkursu.

§11

OGLOSZENIE WYNIKOW

Wyniki gtosowania Akademii oraz gtosowania Internautéw zostang ogtoszone publicznie na gali finatowej

konkursu w dniu 8 grudnia 2010 r. w Warszawie.

§12

OBOWIAZKI ZGLASZAJ ACEGO

1.

Zgtaszajacy musi wypetni¢ formularz zgtoszenia prac/-y do konkursu za posrednictwem strony
www.webstarfestival.pl zgodnie z przyjeta procedura.

Zgtaszajacy ma obowigzek uisci¢ optate weryfikacyjng, zgodng z iloscig prac, ktére zadeklarowat na
formularzu oraz terminem, w ktérym dokonuje zgtoszenia.

Termin pfatnosci za zgtoszenie prac do Konkursu wynosi 7 dni roboczych od momentu wptyniecia
formularza do systemu i pisemnego potwierdzenia od Organizatora, przestanego na adres
Zgtaszajacego.

Zgtaszajacy, w przypadku zdobycia nagrody od Akademii bgdz/ i Internatow (wylgcznie zwyciestwa w
danej kategorii, czyli 1 miejsca), zobowigzuje sie do wykupu promocyjnego znaku graficznego
(Webstarfestival), z ktérego bedzie mogt korzystaé tylko i wylacznie jako Zwyciezca danej kategorii
Konkursu. Koszt wykupu pakietu laureata wynosi 1000 PLN + 22% VAT, a faktura zostaje wystawiona
po gali. Termin ptatnosci wynosi 7 dni od daty wystawienia faktury VAT.

Opflata za pakiet laureata (graficzny znak promocyjny) nie obowigzuje w kategoriach preferowanych
(oznaczonych gwiazdka). W tych kategoriach koszt pokrywa Organizator.

Spos6b uzywania znaku graficznego bedzie okreslony w manualu i zostanie przekazany (po gali)
zgodnie z listg zwyciezcOw na odpowiednie adresy e-mail podane w formularzu zgtoszenia do
konkursu.



§13

ZASTRZEZENIA ORGANIZATORA

1. Organizator ma prawo do odmowy przyjecia pracy na konkurs, jesli jej przyjecie oznaczatby czyn
niezgodny z prawem lub czyn niemoralny, lub czyn, ktéry mogtby by¢ spotecznie obrazliwy lub mogtby
naruszy¢ dobre imie festiwalu.

2. Organizator ma prawo do odmowy przyjecia pracy do konkursu, jesli zgtaszajgcy nie uiscit opfaty
zgloszeniowej w terminie.

3. Organizator ma prawo do usuniecia pracy z konkursu, jesli zglaszajacy zalega z uiszczeniem optaty
zgtoszeniowej wiecej niz 10 dni roboczych.

§14
PLATNOSCI

1. Organizator nie zwraca kosztow zgtoszenia, jesli Zgtaszajacy wycofa strone/-y www z konkursu w
terminie krotszym niz 14 dni przed rozpoczeciem procedury glosowania.

2. Jedli Zglaszajacy dokona wymiany strony www w trakcie trwania procedury zbierania zgtoszen, a
wymiana stron/-y zostanie dokonana po terminie promocyjnym, Zgtaszajacy jest zobligowany do wptaty
réznicy kwoty, wynikajacej z terminu regularnego i terminu promocyjnego.

§15
GALA ROZDANIA NAGROD

1. Kazdemu Zglaszajgcemu indywidualnemu przystuguja 2 - pojedyncze zaproszenia na gale rozdania
nagrod.

2. Agencjom interaktywnym zgtaszajgcym kilka badz kilkadziesiat prac wydawcéw jednoczesnie
przystuguje jedno 1-os. zaproszenie dla agencji i dwa 1-0s. zaproszenia dla kazdego wydawcy do
zgtoszonego projektu.

3. Dodatkowe zaproszenia na gale mozna zakupi¢ poprzez dziat sprzedazy Organizatora (tel.
022.638.09.86).

§16

DEFINICJE KATEGORII
Definicje wszystkich kategorii znajdujg sie na stronie http://www.webstarfestival.pl/konkurs/kategorie oraz na

zyczenie u organizatora konkursu.



